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RESUMEN 

La dirección artística en proyectos interactivos es un proceso tanto creativo como 
estratégico que define, supervisa y asegura la coherencia visual y sensorial del proyecto, 
estrechamente vinculada con la experiencia del usuario (UX). Al ser el corazón visual del 
proyecto, tiene la capacidad de generar una conexión directa e íntima con el público, 
facilitando la comprensión, usabilidad y recepción del producto. Su rol es fundamental 
porque otorga identidad, consistencia y personalidad al proyecto, alineando la 
funcionalidad con la narrativa y evitando errores como la disonancia visual o la falta de 
unidad estética. Una herramienta esencial en este proceso es el concept art, una forma de 
comunicación visual que permite anticipar ideas y estilos antes de la producción final. Esta 
guía visual ayuda a los equipos creativos a mantenerse alineados con la visión general del 
proyecto, asegurando un resultado sólido y coherente. 

___________________________________________________________________________________________ 

32 
 

mailto:walter.veizaga.peredo@hotmail.com


                                       
 
 
 

 
 

 

1. INTRODUCCIÓN​
 ¿Qué es la dirección artística?​
 Es el proceso creativo y estratégico que determina, supervisa y garantiza la coherencia visual y sensorial de un 
proyecto, y está sinérgicamente relacionada con la experiencia funcional del mismo (UX).​
 Tiene la capacidad de contribuir en gran medida a la comprensión, usabilidad y óptima recepción del proyecto.​
 Entonces, al ser la dirección de arte el corazón visual del proyecto creativo/interactivo, tiene la posibilidad de 
relacionarse directa e íntimamente con el destinatario del producto interactivo. 

2. DESARROLLO​
 ¿Qué es un proyecto interactivo?​
 Es un sistema que permite al usuario interactuar dinámica y activamente con los contenidos y funciones del 
proyecto en tiempo real. 

“LA DIRECCIÓN ARTÍSTICA ES MÁS IMPORTANTE QUE LA POTENCIA GRÁFICA” 

La dirección artística: 

●​ Determina, supervisa y garantiza la identidad del proyecto. 
●​ Encamina y direcciona la experiencia de usuario (UX). 
●​ Enlaza la funcionalidad y la narrativa (calidad del mensaje). 
●​ Otorga al proyecto una consistencia integral (no solo visual). 
●​ Evita la inconsistencia visual, disonancia narrativa y falta de personalidad. 

Tipos de arte involucrados: 

●​ Concept Art / Concept Design 
●​ Ilustración de concepto 
●​ UI / UX 
●​ Modelado 3D 
●​ Ilustración / Key Art 
●​ Technical Artist 
●​ Arte de Producción 

¿Qué es el Concept Art / Concept Design?​
Es una forma de comunicación gráfica que se utiliza para visualizar ideas, conceptos y diseños; establecer el 
estilo y la estética de un proyecto; y guiar la producción visual del mismo.​
Su principal objetivo es comunicar visualmente la visión de un proyecto antes de que se desarrolle por 
completo, sirviendo como una guía para los equipos de desarrollo, diseño y producción.​
A diferencia de otras formas de arte, el concept art no está diseñado para ser la pieza final que verá el público; 
en su lugar, actúa como una hoja de ruta visual que ayuda a los creadores a mantenerse alineados con la 
dirección artística del proyecto. 
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3. CONCLUSIONES​
 La dirección artística cumple un rol esencial en los proyectos interactivos, ya que no solo da forma a la 
identidad visual del producto, sino que también conecta la estética con la experiencia del usuario y la narrativa. 
Su adecuada aplicación permite crear proyectos sólidos, coherentes y funcionales, y herramientas como el 
concept art son fundamentales para lograr una producción visual alineada con la visión general del proyecto. 

Figura 1: Proceso creativo 
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Figura 2: Fotografía de presentación de la ponencia 

 

 

 

 

 

36 
 


	 
	DIRECCIÓN ARTÍSTICA PARA PROYECTOS INTERACTIVOS 

